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 محل امضا

�.اين فرم را پس از تكميل به همراه در اثر ارسال فرماييد، الصاق برگ مستقل يا كپي آن به هر اثر الزامي است�



 دومين جشنواره رسانه در حوزه بازرگاني

به ياري خداوند متعال، اداره كل روابط عمومي وزارت بازرگاني، نخستين جشنواره رسانه در حـوزه

. برگزار مي كند 1389در شهريور ماه بازرگاني را 

و تقدير از تلاش هـاي پديدآورنـدگان آثـار رسـانه اين جشنواره با هدف معرفي نمونه هاي برتر

و استاني(،)رسانه هاي سراسري(بخش3كشور در حوزه بازرگاني در  برگـزار) ويژه(و) رسانه هاي محلي

.مي شود

و دبيرخانه جشنواره از تمامي اصحاب رسان ه دعوت مي نمايد كه آثار خود را براسـاس رشـته هـا

.گرايش هاي اعلام شده جهت شركت در اين رويداد رسانه اي به دبيرخانه جشنواره ارسال كنند

و استاني(و) رسانه هاي سراسري(محورهاي موضوعي بخش  جشنواره) رسانه هاي محلي

 توسعه صادرات غيرنفتي*

و جايگاه جهان* ي ايران بازرگاني

و سرمايه گذاري*  بيمه اعتبار صادراتي

 تجارت الكترونيكي*

و كاربردي نوين بازرگاني كشور* و كاركرد سامانه هاي تخصصي  معرفي

و مشاركت*  مردميهاي بازرگاني

و توليدكنندگان*  حمايت از حقوق مصرف كنندگان

 توسعه فضاي رقابتي*

، شماره گذا* و خدمات سيستم طبقه بندي كد(ري كالا )ايران

و تنظيم بازار(نقش اصناف در بازرگاني* )بازرسي، نظارت

و ساماندهي شركت هاي پخش كالا*  شبكه توزيع

اي*  فروشگاههاي زنجيره

و تامين كالا توسط بخش خصوصي*  توسعه ظرفيت هاي ذخيره سازي

و خارجي در توسعه بازرگا*  ني جايگاه نمايشگاههاي داخلي

و نوسازي ناوگان تجاري اقيانوس پيماي كشور در گسترش فعاليت هاي بازرگاني*  افزايش ظرفيت

و خارجي كشور* و اطلاع رساني صحيح در عرصه بازرگاني داخلي  نقش رسانه ها در فرهنگ سازي

)از توليد تا صادرات(فرش*

 نان صنعتي*

 نهضت سيلوسازي*

و نان*  ضايعات گندم، آرد



 بخش ويژه

محور موضوعي مندرج در ذيل6دومين جشنواره رسانه در حوزه بازرگاني داراي يك بخش ويژه با

ــر حضــور در بخــش. اســت ــلاوه ب ــد ع ــل مــي توانن ــار رســانه اي در صــورت تماي ــدگان آث پديدآورن

و استاني(يا) سراسري هاي رسانه( :دنيز شركت كنن) بخش ويژه(، در اين بخش)رسانه هاي محلي

 هدفمند سازي يارانه ها در حوزه بازرگاني-

و توليد صادراتي-  كاهش قيمت تمام شده

و كنترل موثر واردات-  مديريت

 طرح ميزان-

89و نوروز88تنظيم بازار اسفند-

 نمايشگاه اكسپو-

 قالب هاي رسانه اي جشنواره

:قالب هاي رسانه اي دومين جشنواره رسانه در حوزه بازرگاني عبارتند از

و ميزگرد* خبر*  گفتگو

ت*  تيتر* ليلي، تحقيقيحگزارش خبري، توصيفي،

و يادداشت*  عكس* سرمقاله

و تلويزيون* مقاله* و سيما(توليدات راديو  هاي در قالب) صدا

گز( ، نماهنگخبر، ، مستند ، ميزگرد، گفتگو )ارش

و مقررات جشنواره  شرايط

تا پانزده مرداد)1/4/1388(1388 آثاري در جشنواره شركت داده مي شود كه در فاصله زماني اول تير)1

و(در يكي از رسانه هاي كشـور)15/5/1389( 1389 نشـريات، خبرگـزاري هـا، شـبكه هـاي راديـويي

. كه داراي مجوز انتشار هستند، به چاپ رسيده يا پخش شده باشند)نيهاي تلويزيو شبكه

در)2 و اسـتاني(،) رسانه هاي سراسري(بخش3آثار ارسالي به طور مجزا بخـش(و) رسانه هاي محلي

.بررسي مي شود) ويژه

مت)3 ازضاقهر و اسـتان(،)رسانه هاي سراسـري(ي مي تواند فقط در يك بخش )يرسـانه هـاي محلـي

و درصورت تمايل علاوه بر حضور در بخش و(يا) رسانه هاي سراسري(شركت كند رسـانه هـاي محلـي

.نيز مي تواند شركت نمايد) بخش ويژه(در) استاني

در)4 .اثر مي باشد)3(هر قالب رسانه اي حداكثر تعداد آثار ارسالي براي شركت



جش)5 و قالـب لازم است همراه آثار، برگ درخواست شركت در و روي هريك از آثـار بخـش نواره تكميل

. اي الصاق شود رسانه

و پخش شده در رسانه هـاي)6 آثاري در جشنواره شركت داده مي شود كه اصل يا تصوير مطالب مندرج

.مربوطه نيز ارسال شده باشد

بهادر صورتي كه اثر ارسالي فاقد امضا يا دار)7 مرحله نهايي، تعييني نام مستعار باشد درصورت راهيابي

.نام نويسنده يا تهيه كننده منوط به تاييد رسمي مدير آن رسانه مي باشد

و گروهي تهيه شده باشد درصورت راهيابي بـه مرحلـه نهـايي، گـروه)8 چنانچه يك اثر به طور مشترك

.توليدكننده به عنوان برنده اعلام خواهد شد

از)9 رسـانه(و) رسانه هاي سراسـري(و در هريك از بخش هاي) قالب هاي رقابتي جشنواره(در هريك

و استاني و جوايز نفيس اهدا مي شود) هاي محلي . به نفرات اول تا سوم تنديس جشنواره، لوح تقدير

آن(در هر يك از محورهاي موضوعي بخش ويژه به سه اثر برتر رسيده) 10 ) بدون درنظـر گـرفتن قالـب

و .جوايز نفيس داده مي شود تنديس جشنواره، لوح تقدير

و متخصصان رشته هاي مربوطه مي باشند كه آثار برتر را انتخاب كـرده)11  هيات داوران مركب از اساتيد

.و نتيجه ارزيابي نهايي را انجام خواهند داد

در)12 را) زمينه عكس(شركت كنندگان لازم است علاوه بر ارسال نسخه انعكاس يافته در رسانه، عكس

و ارسال نمايد30×40و حداكثر20×25ابعاد حداقل در  (چاپ و. ) پذيرفته نمي شودCDاسلايد

1389مرداد15آخرين مهلت دريافت آثار

 دومين جشنواره رسانه در حوزه بازرگاني

:نشاني دبيرخانه جشنواره

)عج(، نرسيده به ميدان وليعصر)عج(تهران، خيابان وليعصر-

، طبقه ساختمان مرك- 6زي وزارت بازرگاني

 اداره كل روابط عمومي-

82212278– 82212551: تلفن-

88896723– 88906504: نمابر-


